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PROJEYE BASLAMADAN ONCE

On-hazirlik Asamasi
Fikrini Gelistir
Oncelikle her seyi agikga yazmalisin.

isin en baginda hayata gecirmek istedigin projeni en ufak detaylyla masaya yatir. Bunu yaparken
asagidaki sorularin cevaplarini verdigine emin ol.

Projen ile ne gergeklestirmek istiyorsun?

Hedef kitlen kimlerden olusuyor?

Projeni digerlerinden ayiran 6zellikler neler?

Aradigin fonu nerelerde kullanacaksin?

Takimini kur

iki veya daha fazla insandan olusan ekipler genel olarak sadece bir kisiden olusan ekiplere gére
daha fazla fon topluyor! Bu nedenle, projeni gelistirirken sana projende yardimci olabilecek
insanlari ekibine alabilirsin. Ornegin, bir sosyal medya uzmani ya da isinin ehli bir fotografgi vb.
Bu insanlar projen igin ilk destekleri beraberinde de getirebilirler. Herkesi taniyan ve projene gok
faydasi olacak o arkadas kim? CUlnkl onun gevresi bir anda senin de olabilir.

Ekibini kurduktan sonra projeyle ilgili fikir aligverisinde bulunmak igin onlarla bir araya gelerek
toplantilar yap. Bu asamalarin sonunda fikrinin elle tutulur bir projeye dénistiiglinden emin ol.

Fongogo Hakkinda Daha Fazla Bilgi Edin

Fongogo Blog: Gerek Fongogo gerekse kitlesel finansman hakkinda seni aydinlatacak birgok
bilgiye buradan ulasabilirsin. blog.fongogo.com

Sikca Sorulan Sorular: Kafandaki sorularin bazilarini belki burada cevaplamigizdir. Bir g6z
atmani tavsiye ederiz.

Basari Hikayeleri: Sana ilham verecek ve kendi projeni yaratirken faydalanacagin basari
hikayeleri bir ders niteliginde. Bu bilgiye gerek sitemizden gerekse blogdan ulasabilirsin.

Kullanim Kosullari: Sistemin calismasini anlaman ve sorumluluk ¢ergevelerini anlaman agisindan
okumani tavsiye ederiz. Sitemizden ulasabilirsin.

Hazirlik Asamasi

Hikayeni olustur

Fikrini 6yle bir anlat ki, insanlar projene destek vermek istesin. Destekgilerin seni tanimak ister. O
nedenle projeni kisisellestirerek anlatmaktan ¢ekinme. Destekgilerin projen igin duydugun tutkuna
cevap verecektir.

e En 6nemli oldugunu distindigln seyleri ilk 6nce yaz.

e Anlatmaya calistigin seyi hikayelestir - kesinlikle gok uzun olmamali.



o Neden destek aradigini agikga anlat - kafalarda soru isareti kalmasin.
e Hem kendinden hem de varsa proje ekibinden bahsetmeyi unutma.
e  Olusturdugun bitgeyi bitln ayrintilariyla yaz - inandirici olmasi igin higbir detay atlama.

e Kullandigin dile ve yazim kurallarina dikkat et. Hazirladigin metni bir kag defa oku ve
hatalarin varsa duzelt.

e Yazini bélimlendirmeye galig. ilgili yerleri ilgili bagliklarla ayirabilirsin.

Yazini ilgili gorsellerle desteklemeye ve zenginlestirmeye c¢alis.

! Aklinda olsun; basaril projelerin metinleri ortalama 600 kelime igeriyor.

Hedefini Belirle

Esnek ve sabit fon arasindaki farki iyice anladigindan emin ol. Clnku bir kere projeyi olusturup
baslattiginda fon tipini bir daha degistiremeyeceksin.

Esnek Fon (Hepsi Benim): Hedefine ulastin ya da ulasmadin projene ne kadar destek gelirse
alabiliyorsun.
- Yalnizca dernek ve vakiflar bu segenekten yararlanabilir.

Sabit Fon (Ya Hep Ya Hig): Sadece belirledigin zaman igerisinde hedefine ulastigin takdirde fonu
alabiliyorsun.
- Dernek veya vakif olmayan tim birey ve sirketler bu segenegi segmek zorundadir.

Giderlerini gok iyi hesaplamalisin ve projeni hayata gecgirmek igin gereken rakamin ne oldugunu
detaylica dusunmelisin.

Destekgilerine verecegin ddullerin giderlerini de toplam giderlerinin iginde saymalisin (kargo
dahil!).

Projen icin toplamak istedigin blt¢enin sadece ihtiyacin olan miktar oldugundan emin ol. Sisiriimis
bltceler daha fazla fon bulmani saglamayacaktir. Blydk ¢apli projelerin igin projenin her dnemli
asamasini kigUk projeler halinde sunmayi dene.

Projenin Saresi

Birey ve sirket projeleri 60 gline, Dernek/Vakif/STK projeleri 90 gline kadar yayinda kalabilirler.
Dinya genelinde basaril projelerin ortalama proje suresinin 35-40 gin oldugunu belirtmek isteriz.

Oddillerini belirle
Destekgilerine projenle alakal déduller vereceksin.

e Odiil, projene dair destekgilerine taahhiit ettigin hizmet yada triinlerdir. Odiller ok farkli
tipte olabilir, bunlardan bazilari: Dijital hizmetler, fiziksel Grinler, deneyimler. Destekgilerin
hem projene inandiklarindan ve gerceklesmesini istediklerinden hem de sundugun
odulleri almak istediklerinden projene destek olacaklar.

o Odiillerin projenle direk iligkili olmalarinda fayda var fakat sunabilecegin farkli faydalar
varsa bunlari da 6dul haline getirebilirsin.



e En az g farkli 6dil tipi belirle, 6diil sayin 10°un Gzerine ¢ikarsa destekgilerin kafalari
karisabilir. Bizim tavsiye ettigimiz ideal 6dul sayisi 5-8 arasidir.

e Destek seviyesini dusuk fiyattan baglat. Bu meblalar seni tanimayanlarin da projene
destek olmalarini saglayacaktir. Destek seviyelerinin arasinda buyik ugurumlar olmasin
(6rnegin baslangic¢ destek seviyen 20 TL iken bir sonraki 250 TL olursa 50 TL yada 100
TL seviyesinde projene destek olabilecek kitleyi kagirirsin).

e Sundugun 6dul sayisini kisitlandirabilirsin. Bizim tavsiyemiz destekgi miktari yliksek
olacagindan dusuk fiyatli 6dullerdeki say! limitini yiksek tutman yada tamamen
kaldirman.

e Projene en uygun ddulleri belirlemeyi unutma. 20 TL destek verenlere T-shirt, 100 TL
destek verenlere agilis davetiyesi gibi.

e Odiil hazirlama ve gonderme surecinin butin agsamalarini dusundugunden ve
hesapladigindan emin ol. Ornegin; bir T-shirt tedarikcisinden fiyat almak ve kargo
giderlerini hesaplamak gibi.

o Vermek istedigin 6dillerin Fongogo kullanim s6zlegsmesindeki maddelere uygun
oldugundan emin ol.

I Fongogo’nun komisyonunu ve 6deme sistemleri hizmet bedelini hesabina katmayi unutma.

Odeme bilgilerini belirle
Kredi karti ile édeme alabilmek igin Hesap Bilgileri bélimiine isim-Soyisim, IBAN no ve TC Kimlik
Numarani sisteme girmelisin.

Gorsellerini hazirla
Projen igin segecegin imajin projenle alakali ve ilgi gekici oldugundan emin ol. Unutma ki, insanlar
bu imaji gorerek projene tiklayacaklar. Onlarin projenle ilgilenmesi icin bir neden yarat.

e Urlintine/projeneffikrine ait gorselleri ve fotograflari hazirla
e Projen ile iligkili rakamlari belirle ve grafikleri tasarla

¢ Kampanya Fotografi hazirla ve projeni ilgi ¢ekici kilan bir gorsel ile destekgi igin bir neden
yarat.

Videonu hazirla

Seni, hikayeni, hedefini ve projeni anlatan min. 40 sn. maks. 3 dk.lik bir tanitim videosu hazirla.
Kitlesel fonlama kampanyasi videosu olan projeler, videosu olmayan projelere gore %114 daha
fazla fon topluyor. Tanitim videonun agik, kisa ve 6z olduguna emin ol. Unutma, projen igin
sadece para istemiyorsun. Ayni zamanda insanlari, projenin basarili olmasi igin yardima
¢agiryorsun!

e Videonun senaryosunu yaz/storyboard hazirla
e Cekim yapilacak ise ¢gekim yapilacak yeri belirle ve videoda oynayacak kisi ile anlag

e Proje sahibi olarak senin de yer aldigin videonu gek/gektir



e Videoda kullanacagin mizigi se¢

e Video seslendirmesini kaydet

e Videoda kullanacagin gorselleri hazirla

e Videonu diizenle

e Videonun sonunda mutlaka anlagilir ve acik bir slogan kullan.

e Videonu hem proje sayfasinda hem sosyal medya kanallarinda paylas.

e Vimeo ve Youtube’a yukleyerek iliskili anahtar kelimeler gir ve oralardan proje profil
sayfasina link ver.

Video olusturma konusunda daha fazla bilgi edinmek istiyorsan websitemizden Video Hazirlama
Rehberi’ne ulasabilirsin.

Linkler ve sosyal medya hesaplarin

Projen ya da sirketin icin sosyal medya hesaplari yarat. Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest
hesabi ag. Yoksa blog sayfasi hazirla. Proje sayfana Facebook, Twitter ve kullandigin diger
bitin sosyal medya sayfalarin linklerini eklemelisin. Eger varsa butun bu linkleri projenin web
sitesine ve Fongogo proje sayfana da eklemelisin. Boylelikle projenin bilinirligini arttiracaksin.

Strateji Gelistirme
Bu asamada ekibinle bir araya gelerek kampanyanin farkli adimlari igin strateji gelistirmelisin.

Projen yayinlanmadan 6nce ve yayindayken izleyecegin pazarlama stratejini olustur.
lletmek istedigin mesaji nasil yayacaksin?

Sana bu asamada kimler yardim edecek?
Projene destekgi bulmak igin offline dinyada nasil aksiyon alacaksin?
e Hedef kitleni belirle
e Hedefledigin pazari belirle
e Projeye etkisi ve katkisi olabilecek isimleri belirle
e Mail/mesaj génderim araliklarini ve igeriklerini planla

o Odaklanacagin sosyal medya hesaplarini belirle. (Facebook, Twitter, Pinterest, Instagram
vb.)

e Yazili tanitim materyali olustur. Az ve 6z olsun. Kafalarda soru isareti kalmasin.

¢ Kampanya fotografi hazirla. (Projeni ilgi ¢ekici kilan bir gorsel ile destekgi igin bir neden
yarat.)

e Gincelleme videolarini planla/hazirla.



Projen bittikten sonra izleyecegin stratejini olustur
Oduillerini destekgilerine nasil ulagtiracaksin?

e Vaad ettigin 6dullerini hazirlaman icin gerekenleri listele
o Odiillerini dijital ortamda iletmeyeceksen kargo/posta génderimini planla

e Kitlesel fonlama kampanyan sona erdikten ve ddullerini destekgcilerine ilettikten sonra
Urindnu/hizmetini nasil satacagini disun.

e Destekgilerini sosyal medya, mailing ve Fongogo proje sayfasi Gzerinden giincellemelerle
bilgilendir: unutma, onlar senin gelecekteki musterilerin!

e Uriiniinii ya da hizmetini bir platform (izerinden satmak istiyorsan bu platformlarin hangi
platformlar olabilecegini arastir.

e Sermayeni nasil kullanacagini ve diizenli akigi nasil kuracagini dikkatle hesapla

Tanitim Hazirhig
Butln sosyal medya hesaplarinda ve maillerinde kullanacagin icerikleri, gérselleri ve grafikleri
hazirla.

E-mail
Odiillerini destekgilerine nasil ulastiracaksin?

e Mail gbnderecegin kisileri listele ve gruplandir. Sana en yakin olanlarla ilk kontaga ge¢
¢unku onlarin projene destek olma ihtimali daha yUksek.

e Bir e-mail sablonu olustur.
e Her bir mail icin farkli metinler hazirla.

e Attigin maillerin gok uzun olmamasina; her bir mailin bir dnceki mailden farkli uzunlukta
ve farkli igerikte olmasina 6zen goster.

Duyuru

Projeni duyuracagin kisiler/mecralar arasinda arkadaslar ve aile, is arkadaslari, bloggerlar,
influencerlar, sosyal online mecralar, forumlar olabilir. Projeni baslatmadan 6nce kendine daha
yakin hissettigin kitleye projenin ¢ok yakinda baglayacagindan bahset. Hatta yakin gevren igin
kiguk bir acilis yap. Onlari projene baslar baslamaz katkida bulunmalari igin tesvik et ve
heyecanlandir. Boylece projen daha baslangigta ilgi ¢ekici gérlinecektir. Sosyal medya kanallarini
gizem ve merak uyandirmak igin kullan.

e Bir tane blog hesabi olustur ve diger bloggerlari takip et.

o Twitter, Google ve Facebook hesaplarini olusturduktan sonra duyurulara basla. Facebook
ve Google gibi mecralarda projenin daha genis hedef kitlesine duyurulmasi agisindan
reklam butgesi ayirabilirsin. Ornegin projenin Fongogo’daki kampanya sayfasini
Facebook’da bir postla duyurup bu postu ayirdigin reklam bitgesiyle daha genis kitleye
yayabilirsin.

e Butln sosyal medya hesaplarindan projenle ilgili giincellemeleri anlik olarak yap.



Slogan ve reklam galismasi yap.

Gorsel ve grafikler ekle.

Proje olustururken Fongogo’nun sundugu Google Analytics 6zelliginden yararlan ve
sayfanin trafik istatistiklerini takip et.

Facebook paylagimlarina UTM takip kodu ekle

Sosyal medyada gonderdigin bilgilerin kisa ama 6z olmasina ve yeterli sayida olmasina
dikkat et. Daha ¢ok guncelleme ve post daha ¢ok destek alacagin anlamina gelmeyebilir
— insanlar sikilabilir ama kimseyi de habersiz birakma.

Hikaye __ Sovsyal
Anlatim St Aglar

BASARI!

Video Yaratici Heyecan
yarat

Sistemi

PR
¢ Kitlesel fonlama kampanyan igin bir basin bilteni hazirla

e Basin bltenini iletecegin yerleri ve kaynaklarini arastir.

e Basin biltenini génder.

Sponsorlar/Ortaklar
Eger sponsorlarin veya ortaklarin varsa onlarin da projeni yaymak ve duyurmak igin buttn
cevrelerini kullandiklarindan emin ol.

Proje Baslatma Asamasi
Kampanya stratejileri olusturulduktan sonra projeni baglatmaya bir adim uzaktasin!

Acilis komitesi kur
Projen baslamadan hemen énce projenin son halini gbézden gegirmeleri igin 3-4 arkadasini davet
et. Onlardan projenin son haliyle ilgili geri déntsum al ve yorumlarini dinle. Neleri sevdiler, onlar




olsa nereleri degistirirlerdi? Oddiller, tanitim yazilari vs. Bu geri déniligiim yakin gevrenin projeni
daha fazla sahiplenmesine sebep olacaktir. Eger projeni fonlarlarsa ve bu durumdan gurur
duyarlarsa, hem projeni hem de kendi desteklerini cevrelerine anlatmak isteyeceklerdir

Heyecan Yarat
Cevrene projenin ¢ok yakinda baslayacagindan bahset. Onlari, projen baslar baglamaz katkida
bulunmalari icin tesvik et ve heyecanlandir.

! Her sey hazir oldugunda projeni bir Pazartesi ya da Sali gininde baslatmay! disinmelisin. Bu,
haftalik ivmeyi yakalamana yardim edecektir. Pazartesi ve Sali gunu baslatilan kampanyalar ilk
haftalarinda, diger gunlerde acilan projelere gore %14 daha fazla fonlanmakta.

PROJE AKTIFKEN

Hizli Giris Yap
Destekgcilerinde heyecan yaratman ve destek vermelerini saglaman ¢ok 6nemli!

Tanitim yapmaya basla
Sosyal medya hesaplarinda hazirladigin yazili tanitim materyalini, kampanya fotografini ve
tanitim videosunu proje linkin ile paylas.

Destek Toplama Hedefi

Hedef fon miktarini gok ylksek tutma. Sonugta hedefledigin bltceyi agsma sansin var. Aradigin
fon miktarinin gok daha fazlasini bulmus olman projenin basarili oldugunu gosterecektir. Projenin
ilk haftasi gok 6nemli. 1. giin en azindan 1 destek toplama hedefini gergeklestir. Genel olarak
basariya ulasmis kampanyalarin %85'i ilk desteklerini seyirciye ciktiklari ilk giin aliyorlar. ihtiyacin
olan miktarin %25-30'unu kendi ¢cevrenden toplamanda fayda var (arkadas, aile vs.). Seni
tanimayan insanlar destek vermek i¢in en azindan projenin ilgi gérdiguni gérmek
isteyeceklerdir. Ayrica butge hedefinin Ggte birini projenin ilk geyredinde toplamaya c¢alis. Projene
gelen fonlar zamanla dusebilir, bu gok normal. Bu durumda projene ivme kazandirmak ve onu
canlandirmak igin proje boyunca destekgilerine yeni 6diller sunmayi dene. Ama unutma, sana
daha dnce destek vermis insanlar ayni destek miktari i¢in daha iyi 6dil gérmekten
hoslanmayacaklardir. O yizden, gelen destek miktarlarina verdigin 6ddllerin sadece gesidini
arttir, degerini degil!

Dinle

Gelen her tlrll geri bildirimi ve yorumu dinleyerek yakin gevrenin ve ilk destekgilerinin
tavsiyeleriyle degisiklikler yapmaya hazir ol. Takipgilerin ve destekgilerinle ne kadar etkilesim
halinde olursan onlar da senin hakkinda o kadar konusmak isteyeceklerdir. Bu isbirligi projen igin
aradigin kitlesel destegin en dnemli avantajlarindan. Kesinlikle dogru bir sekilde kullanmalisin.

Kitlelere Ulas

Ulasman ve destegini alman gereken ilk kitle yakin ¢evren. Projenin ilk 48 saatinde bu kitlenin
destegini almis olmaya ¢alis. Fikirlerini ve projeni yakin ¢evrenle paylasabilecegin ve onlarin da
projene katkida bulunmasina 6n ayak olacak bir bulusma ayarla. Sana destek olmus kisileri
projenin daha genis kitlelere yayilmasinda elgi olarak kullan. Onlara ulasip projeni ¢evrelerine
duyurmalarini rica et. Bu kitlenin destegini aldigindan emin olduktan sonra daha genis gevrene
ulasabilirsin.



KITLELERE ULAS

ifi
*Proje ekibi
i
*Gondlltler
*Arkadaslar
‘at
*Destekgiler Py
*Sosyal ag

E-posta

E-posta kendi agindaki insanlara ulagsmanin en kolay yollarindan biri. Projenle ilgili her seyi
acikladigin, proje sayfa linkini de i¢ceren bir e-mail hazirla ve bunu agindaki herkese gonder.
Projen igin onlarin da destegini bekledigini belirterek, daha fazla insana ulagsmak igin onlardan
yardim iste. Kesinlikle spam mailler olusturmaktan uzak dur. ikna etmenin kolay olmadigini
distndigun kisilerle bire bir iletisim kurmaya ¢alis. Projenin linkini maile eklediginden emin ol ve
imza bélumiinde de mutlaka kullan. istatistiklere gére e-posta, sosyal medya paylagimlarindan
%34 daha efektif bir yontem.

Offline

Projeni daha fazla insana etkili bir sekilde yaymak icin sadece online aksiyonlar maalesef ki
yeterli degil. Offline alanda da ne yapabilecegin lizerine disinmen gerekiyor.

Yerel medya kanallari -yazili basin, TV ve radyo- her zaman sunmak icin yaratici ve ilging igerik
ararlar. Senin projen onlar igin mikemmel bir hikaye olabilir! Onlara ulasmaya ve hikayeni
anlatmaya c¢alig!

Ayrica, projene faydasinin olabilecegini distindigun Gnll birini taniyorsan, tanitim asamasinda
yardimini iste. Onun hedef kitle Gzerinden yarattigi etki, dogru kullanildigi takdirde isine gok
yarayacaktir.

Sosyal Medya
Online mecralarda hedef kitleyle mUmkin oldugunca fazla etkilesime ge¢mek kitlesel destegin en

onemli pargalarindan biridir. Bu etkilesim sayesinde, projenle ilgili farkindalik, hiz ve destek
onemli 6l¢ude artacaktir.

Sosyal medya, gerek varolan gevrenle tekrar iletisime gegmen gerekse seni tanimayan ve
projene ilgi duyabilecek insanlara ulagsman igin oldukg¢a dogru bir platform.

Post (g6nderi), fotograf- gorsel, video ve daha fazlasi igin paylasim olanagi veren sosyal medya,
kendi projeni de ayni sekilde yaymak igin oldukga dinamik bir alan.

Unutma, insanlardan sadece para istemiyorsun; ayrica onlari is birligine davet ediyorsun.

Twitter

o Projenle ilgili bilinirlik yaratmak i¢in en populer olan ve gtincel olan hashtag(#)'leri kullanmaya
calis.

0 HER ZAMAN projenin linkini ne tweetlersen tweetle kullan.
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o Hep daha fazla insana ulagsmak icin digerlerinden seni reweetlemesini iste.

o Projenle ilgilenebilecek potansiyel destekgileri bul ve tanimasan da onlara tweet at.
o Diger kullanicilari takip ederek takipgilerini arttir.

0 Cok fazla tweet atmamaya 6zen goster.

o Takim arkadaglarinin da twitter kullanarak projenden bahsettiginden emin ol.

o Takipgilerine 6dil segeneklerinden bahset ve 6zel olarak hepsini agikla.

Facebook

o0 Hem kendi kisisel hesabindan hem de projenin Facebook sayfasindan diizenli glincellemeler
yap.

o Her zaman proje sayfasinin linkini postlarina ekle.

o insanlardan geri bildirim iste ve onlara sorular sorarak etkilesim oranini yiikselt.

o Facebook kullanicilari “Like” (beden) ve “Share” (paylas) aksiyonlarina meyillidir. Onlara
tasarladigin édullerden 6zel olarak bahset; projenle ilgili video ve imajlari paylas.

o Projeni daha genis bir kitleye duyurmak igin reklam batcesi ayir. Bu butgceyle Facebook
Uzerinden hedef kitle belirleyip duyurunun bu kitleye ulasmasini saglayabilirsin.

0 Facebook paylagsimina gelen yorumlara cevap vermeye dikkat et. Kullanilarla etkilesim
saglarsan projene destek olmalarini kolaylastirirsin.

Instagram .
o Yaratici gorsellerle kampanyana ivme kazandirmak igin Instagram kullan (Oddillerini

hazirlarken, takim arkadaslarinla birlikteyken, projeyle ilgili calisirken vs.).

o Projen igin dizenledigin davetlerin, bulugsmalarin fotografini gek ve paylas.
0 Sana ve projene faydasi olabilecegini disindigin hesaplari takip et.

o Projenle ilgili her turlt kelimeyi etiketle.

o Ozellikle fotograflarini proje linkini paylasarak etiketle.

o insanlara &diilleri, tanitim videonu ve fotograflarini gdster.

Linkler

o Projene ve markana dair gorsel bir bilinirlik yaratmak i¢in Pinterest hesabini kullan.

o Oduillerinin fotografini pinle ve ilging, yaratici olacagini disiindigiin gorselleri burada paylas.
o Projene yardimi dokunabilecek diger hesaplar takip et.

o Proje sayfana yonlendiren video ve imajlari paylas.

o Profil bilgilerinde projenin linkine mutlaka yer ver.

Proje Bitmeye Yaklasirken

ZAMAN TUKENIYOR!

Acil Durum Algisi: Kampanyanin bitimine 1 hafta kala mutlaka “acil durum algisi” yaratmaya ¢alis.
“Destek vermek i¢in gok az zamaniniz kaldi!” gibi.

Destekgilerine Tesekkiir Et: insanlar projeni fonlar fonlamaz onlara kisisel olarak tesekkiir e-
postalari génder. Unutma, sana bir kere destek olan bir destekg¢i hedefine ulasman icin tekrar
destek olabilir.

Gosteri Zamani: Simdi dikkat gekici bir performans sergileme zamani! Kampanyanin bitimine
yakin dénemde ilgi gekici ve yaratici bir aksiyon alman bu isin olmazsa olmazi. “Hedefimize
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ulasana kadar dans ediyoruz!”, “20.000 TL toplayan kadar sarki sGyleyecegiz” gibi son dakika
takipcilerini daha da fazla desteklemeye yoneltecek paylasimlarda bulun. Yaraticilik kismi sana
kalmisg!

PROJE BITTIKTEN SONRA

Seyirciyi Selamla

icraat

Projen sonra erdikten sonra 6dullerin durumuyla ilgili destekgilerini bilgilendir. Proje boyunca
kurdugun agi, sonrasinda da devam ettirmen ¢ok 6nemli. Gerek kendi websitenden, gerekse
sosyal medya kanallarindan onlarla etkilesim halinde oldugundan emin ol.

Projen sona erdikten sonra da Fongogo’daki proje sayfandan giincellemeler yaparak
destekgilerini bilgilendirebilirsin. Ayrica, destekgilerinle olan iletisiminin kopmamasi igin, bitin
destekgilerinin gerekli bilgilerini kolaylikla erisebilecedin bir yerde sakla ve onlardan izinsiz
kimseyle paylasma.

Sureci Degerlendir ve ileriye Yonelik Adimlar At

Bu zamana kadar neler yaptigini ve ne kadar gelistigini gézden gecirerek bir degerlendirme yap.
Buradan edindigin deneyimi, bir sonraki Fongogo projen i¢in etkili bir sekilde kullanabilirsin. Eger
bu proje icin tekrar destege ihtiyacin olursa, eski kampanyanin devami seklinde yeni projeye
bagslayarak destek arayabilirsin.

Seffaflik

Kampanyan sona erdikten sonra ddullerin génderimine kadar projeyle ilgili gerekli batin gincel
ilerlemeleri takipcilerin ve destekgilerinle Fongogo tizerinden paylas. Ogrenmek istedikleri biitiin
ayrintilari onlara anlat. Kullandidin sosyal medya hesaplarindan projenin sona erdigini duyur ve
ne asamada olduguna dair kisa bir bilgi ver. Projen hayata gectikten sonra buradaki kitleye ilerde
de ihtiyacin olacagdini unutma. O ylzden, sahip oldugun bu firsati ¢ok iyi kullan.

Tesekkurler!
Bittin destekcilerine ulasarak onlara yardimlarindan dolayi tesekkir et.

ILETISIM

www.fongogo.com

Her tirl( soru ve yorum igin: info@fongogo.com
facebook.com/Fongogo

twitter.com/Fongogo_

blog.fongogo.com
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